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B Beweglhild im Netz
o wirkungsstudie

Gastbeitrag von Dr. Stefanie Exler und Daniel R. SchmeiBer

Bewegtbildwerbung im
Netz auf der Uberholspur

Pre- und Post-Roll Ads wirken auf Grund exkiusiver Platzierung ahnlich
wie Single-Spots im Fernsehen. Das zeigt eine neue Wirkungsstudie
von InteractiveMedia und phaydon | research+consultting.
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